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Stili&tendenze
SISTEMA MODA
Milano, sara maxi
la fashion week

Giulia Crivelli» pagina 10

Sistema moda. Presentato il progetto di Confindustria, Ice, Altagamma, Comune e Mise per coinvolgere la citta

Fashion week, Milano sara XL

Mattioli: «Lavoro di squadra senza precedenti tra pubblico e privato»

Giulia Crivelli

mss Epassatopocomenodiunan-
no dall’appello fatto dal sindaco
di Milano Beppe Sala al mondo
della moda. «Apritevi di piti alla
citta, seguite 'eserpio della set-
timana del design, approfittate
del momento magico che sta vi-
vendoMilano e usateigiornidel-
le sfilate e delle fiere come occa-
sione di conoscenza anche per
chi non appartiene al vostro
mondo, italiano o straniero che
sia», aveva detto Salapel settem-
bre 2016, inaugurando Milano
modadonna. .
L'appello & stato decisamente
ascoltato e Milano XL, I'iniziati-
vapresentataieriaPalazzo Mari-
no alla presenza di Sala e dell’as-
sessore alla Moda Cristina Taja-
ni, si inserisce, forse corona, un
percorso di inedita cooperazio-
ne ereciprocaattenzione traisti-
tuzioni, associazione di settore e
protagonisti del sistema moda

italiano. Come hanno sottolinea-
to gli autori del progetto, che si
concretizzera dal16 al 27 settem-
bre, in concomitanza con le sfila-
te e con le fiere delle calzature e
della pelletteria, che (un’altra
prima volta) hanno sincronizza-
toicalendari con quelli della Ca-
meradellamoda.

Sotto la direzione artistica di
DavideRampelloegrazieaunac-
cordo di sistema tra ministero
dello Sviluppo economico (Mi-
se), Ice, Comune di Milano, Alta-
gammale Confindustria, saranno
realizzate sette grandi installa-
zioni scenografiche in altrettanti
luoghi simbolici della citta.
Obiettivo: far conoscere al gran-
de pubblico la creativita e i vari
“saperi” italiani, con riferimenti
non solo al mondo dellamoda in
senso stretto (abiti, scarpe, bor-
se), ma anche a gioielli, occhiali,
cosmeticaeconceria, tessutieab-
bigliamento da cerimonia: pure
inquestosegmento-haricordato

Rampelio - I'Ttalia & leader mon-
diale per I'alto di gamma.
«Dobbiamosmetteredipensa-
re al sistema moda italiano come
aqualcosa di futile. E soprattutto
utile ed esprime il meglio della
creativita, della cultura impren-
ditoriale e delle capacit artigia-
nali e produttive del nostro Paese
~ha detto Ivan Scalfarotto, sotto-
segretario allo Sviluppo econo-
mico -, Ricordiamo sempre i nu-
meri: se consideriamo, oltre ad
abbigliamento e accessori, 'ore-
ficeria, la cosmetica, gli occhialie
il tessile, arriviamo a 104 miliardi
di fatturato, per un settore che da
lavoroaoltre 6oomilapersoneed
éfatto dacirca7omila imprese».
«Negli ultimi quattro anni ho
partecipato a decine di missioni
allestero e diuna cosa sono sem-
pre pili certa e orgogliosa: tutto il
mondo guarda e invidia I'Ttalia
perlasuamanifatturafattadiarti-
giani, Pmi, grandi aziende ma so-
prattutto di saperi, conoscenze e

creativita - ha sottolineato Licia
Mattioli, vicepresidente di Con-
findustria per Pinternazionaliz-
zazione—~. Credoche MilanoXLe
moltialtri progetti, comelacolla-
borazione tra Pitti Immagine e la
Camera dellamoda e lanascita di
Confindustria Moda, confermi-
nolavolont, finalmente, dilavo-
rareinsquadra tranoi protagoni-
stidel settore e conil settore pub-
blicox».SvoltaribaditadaMichele
Scannavini, presidente di Ice:
«Nelzo17saranno4smilioniifon-
didestinatialsistemamodaall’in-
terno del piano per la promozio-
ne del made inItaly, ai qualisiag-
giungono 3,3 milioni per il solo
progetto Milano XL».

Altagammal curera in partico-
lare T'installazione di via Monte
Napoleone, come ha spiegato il
presidente Andreallly: «Conno-
ve filmati che tutti, per dieci gior-
ni,potrannovedere,sveleremole
radici del saper fare e dellanostra
tradizione artigianale, che ¢lapill
antica, ricca e diversificata che
esistaal mondon.
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LA SETTIMANA DEL FASHION

Artisti e scenografi celebrano la moda

A settembre sette installazioni in citta saranno dedicate al made in Italy

Andrea Baiardi

B Milano celebrera, dal 16 al 26 settem-
bre, 'eccellenza italiana attraverso i rac-
conti delle filiere produttive che rendono
unico il Made in Italy nel mondo. La citta,
in occasione della settimana della moda,
diventera il palcoscenico a cielo aperto di
sette spettacolari installazioni che saran-
no collocate in punti centrali come via
Montenapoleone, la Galleria Vittorio Ema-
nuele 11 e il Castello. Il progetto innovati-
vo e coinvolgente prende il nome di «<MI-
LANO XL- La festa della creativita italia-
na».

PROGETTO
Le opere scenografiche saranno
posizionate in luoghi

strategici del centro storico

L'ideanasce dall’accordo tra il Ministe-
ro dello Sviluppo Economico e il Comune
di Milano con il supporto di Confindu-
stria e Fondazioneh che grazie
anche alla collaborazione di Agenzia ICE,
ha reso possibile I'attuazione di questo
florilegio di storie di manifattura italiana
che realizza prodotti di alta qualita e di
eccellenza nel mondo. Le installazioni,
scenografiche e fortemente evocative, sa-

ranno realizzate in diversi punti della cit-
ta per far conoscere attraverso luci e colo-

rila creativita: vero emblema meneghino.
La direzione artistica sara gestita dal regi-
sta Davide Rampello, che curd anche il
Padiglione Zero per Expo 2015. L'ideazio-
ne scenografica portera invece la firma di
Margherita Palli, eclettica scenografa vin-

UAPPUNTAMENTO Dal 16 al 26
settembre, durante la settimana della
moda meneghina, sette installazioni
celebreranno il Made in Italy a Milano

citrice tra gli altri del premio Gassman.

Un omaggio non solo alla creativita ma
anche alla moda, che rappresenta una
grande branca dello sviluppo produttivo
ed economico lombardo e in un’ottica pit
ampia dell'intero Paese. La sola fashion
week milanese infat-
ti mobilita un indot-
to di circa 50 milioni
di euro. 1l sindaco
Giuseppe Sala che,
ha presenziato alla
conferenza stampa
dilancio dell'iniziati-
va, commenta: «Non
sara solo una festa
dell’eleganza italia-
na e una straordina-
ria occasione per le
nostre imprese ma
anche un progetto
dal profondo valore
strategico». Il settore
dello stile italiano &
infatti il vero fulcro
della nostra econo-
mia, le aziende che
saranno ospitate a
Milano in settem-
bre, tra fiere, eventi,
sfilate e installazio-
ni, fatturano oltre 104 miliardi di euro di
cui 64 sui mercati esteri e danno occupa-
zione a piu di 600000 addetti in 70000
aziende.
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[l Fuorisalone della moda

Milano XL, ovvero extralus-
so ed extralarge. Il nome della
nuova «festa della creativita»,
in programma dal 16 al 26 set-
tembre in parallelo alla setti-
mana della moda, ne indica gli
obiettivi. Da una parte, portare
per la prima volta sul palco
tutti gli attori del settore: gio-
ielli, cosmetica, eyewear e
fashion. Dall’altra, sottolineare
I'eccellenza «artigianale e allo
stesso tempo industriale» del
made in Italy.

La regia artistica della dieci
giorni € in mano a Davide
Rampello, ideatore del Padi-
glione Zero a Expo 2015. A lui
il compito, durante la presen-

7

I luoghi
deputati

a ospitare

le installazioni
durante
«Milano XL».
Ognuno

avra untema

600

Le migliaia
dipersone
impiegate

nel mondo
della moda,
dei gioielli

e della cosmesi
in ltalia

tazione di ieri a Palazzo Mari-
no, di raccontare i dettagli del-
I'iniziativa. «Sette i Iuoghi
coinvolti — spiega —. La fac-
ciata di Palazzo della Ragione-
ria diventera una biblioteca
dei tessuti, dal Rinascimento a
oggi. L'Ottagono sara dedicato
ai gioielli, con immagini tratte
da celebri quadri, alcuni pre-
Ziosi ricostruiti in 3D e una ri-
produzione della Corona fer-
rea». Si proseguira alla Rina-
scente, ricoperta di 9oo ma-
schere su cui il premio Oscar
del make up Alessandro Berto-
lazzi dipingera trenta diverse
situazioni. E poi piazza San
Carlo come «tempio» dell'otti-

ca. Scene di film, pubblicita e
video con protagonisti gli oc-
chiali. Ancora, in piazza Croce
Rossa, un telaio-schermo per
mandare in onda filmati sul
tema della pelletteria.

II cuore della «festa della
creativita» sard via Monte Na-
poleone. «Qui andra in scena
un racconto di tutte le artigia-
nerie — dice Rampello —, an-
che agroalimentari, attraverso
immagini della memoria: qua-
dri, stampe, disegni». Ultimo
passaggio al Castello, con I'in-
stallazione sul matrimonio dal
Cinquecento all'Ottocento.

A fare gli onori di casaieri in
Sala Alessi il sindaco Beppe

Dalla biblioteca dei tessuti
alle maschere da Oscar

[La «Festa della creativita»
aflianchera le sfilate
con dieci giorni di evenli

Sala e l'assessore alla Moda
Cristina Tajani. Per il sindaco
Milano XL «sara un tributo al
saper fare», «un‘occasione per
valorizzare la cittd» secondo
Tajani. Al tavolo dei relatori i
partner: il sottosegretario allo
Sviluppo economico Ivan Scal-
farotto, Licia Mattioli, vice pre-
sidente di Confindustria per
Iinternazionalizzazione, An-
drea Illy di Altagramma e il
presidente di Ice Michele
Scannavini. La cura delle loca-
tion sara affidata alle organiz-
zazioni leader dei settori, le
scenografie a Margherita Palli.

Sara Bettoni
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@ Palazzo
Ragioneria,

in piazza della
Scala, sara una
«biblioteca»
ditessuti

® li Salotto
ospitera un
ottagono. Sulle
facce, celebri
dipinti con
gioiellie le
riproduzioni 3D
dei preziosi

© Novecento
maschere
ricopriranno la
facciata della
Rinascente

€ saranno
firmate dal
premio Oscar
Alessandro

Rartnlazzi

Ritaglio

stampa ad uso

esclusivo

del destinatario,

non

riproducibile.

057357

Codice abbonamento:

Altagamma



LA STAMPA

Quotidiano

Data
Pagina

Foglio

19-07-2017
20
1

Moda, gioielli e occhiali
A Milano nasce
il festival della creativita

CAMILLA COLOMBO
MILANO

Per la prima volta 'Italia del-
la moda fa sistema nella citta
simbolo del «fare» del nostro
Paese. In occasione della set-
timana della moda milanese,
tutti i settori che compongo-
no il mondo dell’alta manifat-
tura italiana, dall’occhialeria
alla gioielleria, dalla cosmesi
alla pelletteria, si riuniranno
per la prima edizione di «Mi-
lano XL, la festa della creati-
vita italianax.

Dal 16 al 26 settembre la
citta, che quest’anno ha rag-
giunto gli 8 milioni di visitato-
ri, rendera omaggio a un’ec-
cellenza italiana capace di se-
gnare un +8% delle esporta-
zioni nei primi mesi del 2017,
con un evento diffuso compo-
sto di sette installazioni nel
centro cittadino. Piazza della
Scala, piazza San Carlo, la Ri-
nascente e ovviamente via
Montenapoleone si anime-
ranno notte e giorno con bre-
vi filmati, gioielli 3d, masche-
re dipinte e schermi led,
«senza dimenticare», dice il
direttore artistico Davide
Rampello, «il comparto degli
abiti di sposa che mette in
scena al Castello Sforzesco i
matrimoni dal 1500 al 1800».

Il progetto, presentato ieri
a Palazzo Marino, prende vi-
ta grazie all’accordo tra il mi-
nistero dello Sviluppo econo-

mico, il Comune di Milano,
Confindustria e Fondazione
Altagamma, con il supporto di
Agenzia Ice.

«Con Milano XL si offre per
la prima volta ai visitatori in-
ternazionali un’unica piatta-
forma dell’intera filiera italia-
nay, ha spiegato il sottosegre-
tario allo Sviluppo economico
Ivan Scalfarotto. «La bellezza
e l'attenzione al cliente sono la
forza di un comparto che gene-
ra pitt di 104 miliardi di fattura-
to, impiega 600mila persone e
coinvolge 70mila aziende». Per
il sindaco Giuseppe Sala é la
conferma che la citta si sta
muovendo nella giusta direzio-
ne unendo politica, business e
terzo settore. «Non & sciocco
ottimismo ma un tributo alla
capacitad di innovare di Mila-
no». «La forza di questa inizia-
tiva sta nella sua inclusivita,
nel mettere in scena quello che
tutto il mondo ci invidia, nella
collaborazione tra settori che
spinge Milano a vincere la sfi-
da dell'internazionalizzazio-
ney, ha aggiunto Scalfarotto.

L’installazione simbolo della
festa della creativita, «il mo-
mento in cui si scopre la comu-
nita secondo la definizione di
Leopardi», si trovera in via
Montenapoleone dove un «vi-
deomapping» proiettato sugli
edifici celebrera le migliori arti
manifatturiere italiane.

@ BYNCNDALCUNI THRITTI RISERVAT
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é; L’ASSESSORE ALLA MODA CRISTINA TAJANI
' «LE INSTALLAZIONI SONO UN OMAGGIO

| ‘%R‘;.ALL'INTERO SISTEMA MODA»
La Settimana della moda lascia 1l segno:
7 installaziom per esaltare 11 made 1n Italy

Dal 16 settembre via a «Milano XL» con le creazioni di Davide Rampello

LA CITTA DELLA MODA

-~ MILANO —

A SETTEMBRE, in concomi-
tanza con la Settimana della mo-
da, in citta si terra una festa della
creativita all’insegna della valoriz-
zazione del made in Italy. Si chia-
ma «Milano XL» Piniziativa pro-
mossa da ministero dello Svilup-
po economico, Comune, Confin-
dustria e Fondazione Altagamma
che si svolgera dal 16 al 26 settem-
bre. Artraverso sette installazioni
scenografiche, curate da Davide
Rampello, Pideatore del Padiglio-
ne Zero di Expo 2015, il pubblico
conoscera la creativita e il saper fa-
re della manifattura italiana che
realizza prodotti di alta gammal a
livello internazionale. Sono diver-

si 1 settori coinvolti, come quello
dellocchialeria (in collaborazio-
ne con Anfao e la fiera Mido), la
cosmetica (Cosmetica Italia con
Cosmoprof), il gioiello, i tessuti
(con Milano Unica) e il settore bri-
dal fashion con FieraMilano e ‘S
Sposaitalia collezioni.

LEINSTALLAZIONI scenogra-
fiche saranno collocate in diversi
punti della citta, come il Castello
Sforzesco, la Galleria, via Monte-
napoleone. «I settori dello stile
che saranno rappresentati a Mila-
no in settembre, fra fiere, sfilate,
installazioni e altre iniziative fat-
turano oltre 104 miliardi di euro
~ ha detto il sottosegretario allo
Sviluppo economico, Ivan Scalfa-
rotto —, di cui 64 sui mercati esteri

L INIZIATIVA

Vari punti nel centro storico

saranno colorati

con allestimenti e tessuti

e impiegano piti di 600 mila addet-
ti in 70 mila imprese lungo l'inte-
ra filiera. Per la prima volta met-
tiamo in scena tutta insieme, in
un gioco di squadra, la bellezza e
Peccellenza del saper fare italia-
no». In tutto il mondo «ci chiedo-
no piti Italia e questo & bellissimo
~ ha aggiunto la vice presidente
di Confindustria per I'internazio-
nalizzazione, Licia Mattioli —
Grazie al lavoro di squadra abbia-
mo realizzato questo evento in
cui mostriamo come in Italia ci so-
no filiere che si sono perse in altri
Paesi del mondo». Infine secondo
il sindaco Giuseppe Sala, con
«“Milano X1.” la nostra citta cele-
bra la creativita e il saper fare del-
le imprese italiane, in una delle
settimane pill amate e attese
dell’anno, quella della modan.
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come excellence ma anche come inclusivi-
ta. Leccellenza del Made in Italy proposta

inuna taglia extra large. Milano si prepara

vestirsi a festa in occasione della super sef-

timana della moda, in scena dal 16 al 26 settembre,
grazie al progetto Milano X1-La festa della creati-
vita italiana, che animera le vie e le piazze del centro
grazie a installazioni scenografiche dedicate all’ar-

ONLINE SU MFFASHION.COM
LE GALLERY FOTOGRAFICHE
DELLE COLLEZIONI CRUISE 2018

tigianalita italiana. Un’iniziativa senza precedenti,
frutto dell’accordo di sistema tra il MiSe-Ministero
dello Sviluppo economico e il Comune di Milano, con
Confindustria e Fondazion artefici gra-
zie al supporto economico di Agenzia Ice, che coprira
il75% dei costi pari a 3,3 milioni di euro. A raccontare
i dettagli del progetto ieri a Palazzo Marino sono sta-
te le istituzioni, capitanate dal sindaco Giuseppe Sala.

Lo R

UN ABITO DA SPOSA MADE IN ITALY RITRATTO IN PIAZZA DUOMO A MILANO, CUORE DEL PROGETTO MILANO XL

«Milano e una citta da 8 milioni di visitatori I’anno
ed eventi di questo tipo sone fondamentali per esal-
tarne le peculiarith e celebrare il saper fare italiano»,
ha sottolineato il primo cittadino. Nel dettaglio, sette =
gigantesche installazioni, realizzate sotto la direzio-

ne artistica di Davide Rampello, animeranno aleuni

confinua a pag. Il

Ritaglio stampa

ad wuso

esclusivo del destinatario,

non riproducibile.

Altagamma

057357

Codice abbonamento:



Quotidiano || pata  19-07-2017
Pagna 1+2
Foglio 2 / 2

segue da pag: |

punti chiave della citta, raccontando le peculiarita di
specifici settori. La facciata di Palazzo della Ragione
in piazza della Scala si trasformera in una bibliote-
cadei tessufi, grazie all"intervento di Milano Unica
e di Smi-Sistema moda Italia. Galleria Vittorio
Emanuele accogliera nel suo ottagono il salotto delle
gioie, creato da Federorafi. La facciata del palaz-
zo de la Rinascente sara rivestita da 1l cosmo della
bellezza, voluto da Cosmetica Italia e Cosmoprof.
Piazza San Carlo sara palcoscenico di Vestire il
volto, opera frutto della collaborazione di Anfao-
Associazione nazionale
fabbricanti articoli ottici
e del salone di riferimento
Mido. Piazza Croce Rossa
accogliera L'ultimo dono,
realizzato da Unic-Unione
nazionale industria con-
ciaria e Lineapelle. Via
Montenapoleone sara ani-
mata da Dalla bottega alla
vetring, il cinema delle arti

edei mestieri, promossoda  Fl 1§ i i
Fondazmnem Sopra, i rendering
mentre la piazza

del Castello Sforzesco sa-
ra palcoscenico del Trionfo
d’amore, realizzato da Fiera Milano e Si Spositalia
collezioni. «Milano XL nasce dalla constatazione
che il nostro settore non ha concorrenti né rivali nel
mondoy, ha aggiunto Ivan Scalfarotto, sottosegre-
tario allo Sviluppo economiico, ricordando come il
comparto nella sua interezza conti 70 mila aziende
lungo I'intera filiera. Aziende che, ha precisato Licia
Mattioli, vice-presidente di Confindustria per]’in-
ternazionalizzazione: «Fatturano oltre 104 miliardi di
euro, di cui 64 sui mercati esteri, e impiegano pit di
600 mila addetti». Un trend positivo confermato an-
che nei primi cinque mesi dell’anno, durante 1 quali
le esportazioni italiane hanno messo a segno un+8%,
come evidenziato da Michele Scannavini, presiden-

P
SASehA !.'tS\»‘

g

'di aIcuﬁe
delle installazioni di Milano XL

te di Ice. «Si tratta
diuna crescita che
arriva dalla Cina,
dal Sudest asiati-
co e dalla Russia», ha precisato Scannavini. «Con
questa iniziativa vogliamo sferrare un potente attac-
co ai nostri concorrenti internazionali e affermare
la leadership italiana nel settore moda allargato».
Dello stesso parere &€ Andrea Illy, presidente di
? «Ha un grande valore simbolico il fat-
to che venga realizzata una collaborazione a tutto
campo. Con questo evento, Milano si conferma la
capitale della creativita italiana». (riproduzione ri-
servata) Chiara Bottoni
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Milano Xl - La festa della creativita italiana al via a settembre

Sette spettacolari installazioni
nel centro di Milano celebrano la
grande eccellenza italiana del sa-
per fare in occasione della setti-
mana della moda. E Milano X1 - La
Jesta della creativita italiana, il
progetto che animera le vie e le
piazze di Milano dal 16 al 26 set-
tembre.

Liniziativa nasce da un accordo
tra il ministero dello sviluppo eco-
nomico e il comune di Milano, Con-
findustria, Fondazione Altagamma
con il supporto di Agenzia Ice: at-
traverso la realizzazione di sette
grandi installazioni scenografiche
dislocate in diversi punti della cit-
ta e con la collaborazione di delle
organizzazioni dei diversi settori
produttivi si faranno conoscere
al grande pubblico la creativita
e il saper fare della manifattura

italiana, che realizza prodotti di
alta gamma riconosciuti a livello
internazionale. Il tutto sotto la di-
rezione artistica di Davide Rampel-
lo e con l’ideazione scenografica di
Margherita Palli.

«Con Milano X1», ha spiegato il
sindaco Giuseppe Sala, «la nostra
citta celebra la creativita e il saper
fare delle imprese italiane, in una
delle settimane pii amate e attese
dell’anno, come quella della moda.
Le sette installazioni, che le vie e le
piazze di Milano avranno I'onore di
ospitare per 'occasione, vogliono
essere un riconoscimento impor-
tante al valore del made In Italy e
alla capacita innovativa dell’intero
Paese. Un’iniziativa che si inseri-
sce nella pitt ampia collaborazione
tra il comune e il ministero dello
sviluppo economico per favorire

e promuovere il made in Italy nel
mondo, grazie anche al protocollo
di intesa siglato oggi con il governo
al fine di sostenere un comparto
strategico a livello nazionale».

Le installazioni saranno: La Bi-

blioteca dei Tessuti a Palazzo della
Ragioneria, a cura di Milano Uni-

ca con il suo partner storico Smi;
Il Salotto delle Gioie in Galleria
Vittorio Emanuele, a cura di Fe-
derorafi; Il Cosmo della Bellez-
za, al palazzo de La Rinascente,
di Cosmetica Italia con Cosmo-
prof; Vestire il Volto in piazza San
Carlo, Anfao con Mido; L’Ultimo
Dono in piazza Croce Rossa, Unic
con Lineapelle; Dalla Bottega alla
Vetrina, Il Cinema delle Arti e dei
Mestieri, in via Montenapoleone,
di Fondazione Altagamma; Trion-
Jo d’amore al Castello Sforzesco,
di Fiera Milano con 8i Sposaitalia
Collezioni.
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Dal 16 al 26 settembre in centro un percorso scenografico in 7 installazioni “firmato” Rampello celebra la moda

“Milano XL, a spasso nel made in Italy

Un inno al made in Italy in un
percorso in sette stazioni sce-
nografiche nel cuore della cit-
ta. Cosi Milano dal 16 al 26 set-
tembre festeggia (in concomi-
tanza con la settimana della
moda) la creativita italiana.
L'evento & “Milano XL”, che si-
gnifica sia excellence (eccellen-
za) sia extralarge (enorme):
due aggettivi perfetti per il ma-
de in Italy.

“Milano XL", promossa dal
ministero dello Sviluppo, Co-
mune, Confindustria e Fonda-
zione Altagamma (3 milioni e

ECCELLENZE
Sette tappe
in centra
con
installazioni
scenografi-
che per
magnificare
il made in
Italy

300mila euro il costo), & “fir-
mata” da Davide Rampello
(ideatore del Padiglione Zero a
Expo). In piazza Scala “la bi-
blioteca dei tessuti” sulla fac-

ciata di Palazzo della Ragione-
ria riproduce una libreria da
cui escono stoffe. In Galleria
“il salotto delle gioie” accoglie
ritratti con gioielli in primo

piano. Alla Rinascente la pare-
te di Gio Ponti sara ricoperta
da una scenografica composi-
zione di maschere truccate, in-
no alla cosmesi italiana. In
piazza San Carlo frame di film
in cui occhiali sono protagoni-
sti. Cosi fino a via Montapoleo-
ne dove i muri si trasformano
in pareti in cui sono proiettati
i mestieri artigiani. Il tutto con-
dito da una colonna musicale:
emozione assicurata,

«La moda fattura in totale ol-
tre 104 miliardi di euro, impie-
ga oltre 600mila persone in

70mila imprese - ha detto il
sottosegretario allo Sviluppo
economico, Ivan Scalfarotto -.
Per la prima volta mettiamo in
scena insieme, in un gioco di
squadra, la bellezza e 'eccel-
lenza del saper fare italiano».
E sempre nell'ambito dell’'or-
goglio made in Italy il 24 set-
tembre, in piena fashion
week, il “Green Carpet Fa-
shion Awards” alla Scala dove
Camera della moda premia
cinque stilisti emergenti che
abbiano disegnato collezioni
sostenibili. (P.Pas.)

=
«dustradaun milione
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Investiti 3,3 milioni di euro per le sette
installazioni di Milano XL

A settembre la super settimana della moda di Milano non & solo concentrare nelle
stesse date e saloni di settore, ma anche riflettori accesi sulla citta .A cominciare da
Milano XL — La festa della creativita italiana, un progetto che attraverso sette
installazioni scenografiche per cui sono stati investiti 3,3 milioni di euro animera la
citta dal 16 al 26 settembre in concomitanza con la fashion week.

L’iniziativa, presentata oggi con un conferenza stampa a Palazzo, nasce dall’accordo
di sistema tra ministero dello Sviluppo economico e Comune di Milano, con
Confindustria e Fondazione Altagamma, artefici - grazie al supporto economico di
Agenzia ICE che copre il 75% dei costi dell'intera iniziativa-, di un’idea che punta a
esaltare «la capacita creativa di Milano», come tiene a precisare Davide Rampello a
cui & stata assegnata la direzione artistica dell'evento.

Confindustria ha chiamato a contribuire con un’installazione sei associazioni leader
per ogni settore della filiera italiana: Anfao con Mido, Cosmetica Italia con Cosmoprof,
Federorafi, Milano Unica con Smi-Sistema Moda ltalia, Unic con Lineapelle e Fiera
Milano con Si Sposaitalia Collezioni a cui si aggiunge una settima siglata da
Altagamma.

Ognuna di queste realta sara protagonista di una delle sette installazioni
scenografiche dislocate in sette luoghi simbolo del centro della citta come Galleria
Vittorio Emanuele, Piazza della Scala, Piazza San Carlo, La Rinascente e via
Montenapoleone.
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«Milano XL & prima di tutto una grande occasione. L'occasione di un racconto
allargato dell’eccellenza e della creativita italiana”, ha dichiarato Rampello, direttore
artistico del progetto. “L’eccellenza e la creativita sono valori che contraddistinguono
I'italianita nel mondo e, attraverso questo progetto, vogliamo raccontarli non solo nei
contenuti, coinvolgendo settori di altissimo livello, ma anche e soprattutto nella forma,
poiché anche le stesse spettacolari installazioni che lo caratterizzano sono realizzate
grazie alla partecipazione di artisti e artigiani di grandissimo prestigio».

«Con Milano XL — ha messo in evidenza il Sindaco Giuseppe Sala — la nostra citta
celebra la creativita e il saper fare delle imprese italiane, in una delle settimane piu
amate e attese dell’anno, come quella della moda. Un’iniziativa che si inserisce nella
pit ampia collaborazione tra il Comune e il Ministero dello Sviluppo Economico per
favorire e promuovere il Made in Italy nel mondo, grazie anche al protocollo di intesa
siglato oggi con il Governo al fine di sostenere un comparto strategico a livello
nazionale».

Secondo il Sottosegretario allo Sviluppo Economico lvan Scalfarotto: «Milano XL sara
un progetto dal profondo valore strategico. Cultura e creativita sono a un tempo valori
della nostra identita e fondamenta dello sviluppo del nostro paese: i settori dello stile
che saranno rappresentati a Milano in settembre, tra fiere, sfilate, installazioni e altre
iniziative, fatturano oltre 104 miliardi di euro, di cui 64 sui mercati esteri, e impiegano
piu di 600.000 addetti in 70.000 aziende lungo lintera filiera. E anche un progetto a
suo modo storico e unico al mondo, perché per la prima volta mettiamo in scena tutta
insieme, in un perfetto gioco di squadra, la bellezza e 'eccellenza del saper fare
italiano».

«Confindustria, insieme ai partner coinvolti, ha aderito con entusiasmo a questo
progetto che permette di valorizzare al massimo la filiera dell’alta gammalitaliana in
settori chiave della nostra economia. Un esempio importante di rafforzamento degli
strumenti di rappresentanza, anche in ottica internazionale e di tutela del Made in
Italy», ha spiegato spiega Licia Mattioli, Vice Presidente di Confindustria per
I'internazionalizzazione.

«L’Italia vanta la tradizione manifatturiera e artigianale piu antica, ricca e diversificata”,
ha commentato il Presidente di’/Altagamma, Andrea llly. “L’installazione in Via
Montenapoleone, curata da Altagamma, coinvolgera cittadini, visitatori e i partecipanti
alla settimana della moda in uno straordinario racconto di 9 filmati che svelano le
radici di quel saper fare che da sempre nutre la bellezza dell'industria culturale e
creativa italiana».
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