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SONO
UNA PROPOSTA TURISTICA INNOVATIVA
RIVOLTA Al LUXURY TRAVELLERS:

| PIU APPASSIONATI DEI PRODOTT]
MADE IN [TALY
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RIUNISCE
100 TRA | MIGLIORI
BRAND ITALIANI

MODA, DESIGN, FOOD, GIOIELLERIA,
OSPITALITA, MOTORI, WELLNESS, NAUTICA







~FADER NELLOFFERTA

)| ESPERIENZE DI VIAGGIO

-RSONALIZZATE PER
TOP CLIENTS




LE IMPRESE ITALIANE
DIVENTANO
DESTINAZIONI TURISTICHE




CHE P

IN PRIMA P

~RM

-1 TONO

DI VIV

"RSONA

-R

LEMOZIONE DEI BRAND







U
T

R

~NZ/

L

) U
T

O TAl

-ONDONO

R MA




<
ad
)
<

NATURA, AR |
MAN




R

~NZ

- INC

U

DONO

- A CANTINE E VIGNET]



















PALAZ/Z],

ATELIERS










LABORATORI,
FABBRICHE







NCONTRI
CON ARTIGIANI, DESIGNER







PER VIVERE A PIENO L'ESSENZA
DELLO STILE DI VITA ITALIANO
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